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Branza reklamowa coraz bardziej konkurencyjna - w ciggu 15 lat
liczba agencji na polskim rynku podwoita sie. Jednak tempo
rozwoju zaczyna spadac

Od 2010 roku liczba agencji reklamowych w rejestrze KRS rosta w srednim tempie ok.
5 proc. rocznie, przy czym w roku 2016 nastapilo gwattowne przyspieszenie.
Wiekszos¢ podmiotow, bo okoto 60 proc. jest w dobrej kondycji finansowej. Jednak w
obliczu rosnacej konkurencji firmy musza szukaé¢ przewag wychodzacych poza
standardowe dzialania. Marketingowy powerhouse By The People Group intensywnie
inwestuje w rozwdj technologii zwiekszajacych potencjatl kreatywny i operacyjny
zespotow.

Na polskim rynku zarejestrowanych jest obecnie niemal 60 tys. agencji reklamowych pod
kodem PKD 73.11. Nieco ponad 191 tys. podmiotéw ma ten kod PKD wpisany jako
pomocniczy. W ciggu ostatnich 15 lat liczba firm zarejestrowanych w tej branzy podwoita sie,
rosngc srednio w kazdym roku o ok. 5 proc. Wyrazne przyspieszenie wzrostu nastgpito w
2016 roku, obecnie widoczne jest lekkie spowolnienie. To dane z najnowszej analizy
Krajowego Rejestru Sagdowego, przeprowadzonej przez wywiadownie gospodarczg Dun &
Bradstreet na zlecenie By The People Group, marketingowego powerhouse’u zrzeszajgcego
profesjonalistéw, strategdbw i wizjoneréw tworzacych nowag jako$¢ komunikacji z
wykorzystaniem autorskich narzedzi sztucznej inteligencji i zaawansowanych rozwigzan
strategicznych.

Procentowy wzrost liczby firm zarejestrowanych w branzy agencji reklamowych w
latach 2015-2025:

Rok 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 2022 | 2023 | 2024 | 2025

Wzrost | 0,6 4,6 4.9 7 6,6 6,2 6,5 55 5,3 5,5 53
proc. | proc. | proc. | proc. | proc. | proc. | proc. | proc. | proc. | proc. | proc.

W dobrej sytuacji finansowej znajduje sie 60 proc. analizowanych podmiotéw z branzy
agencji reklamowych, a w ztej 40 proc., co nie odbiega od sredniej dla wszystkich firm
zarejestrowanych w Polsce.

Jak pokazujg dane z KRS, rynek reklamowy w Polsce staje sie coraz bardziej
konkurencyjny, co wymusza na firmach szukanie przewag wychodzgcych poza standardowg
oferte. Z kolei klienci coraz czesciej poszukujg partneréw, z ktérymi bedg mogli nawigzac
kompleksowg wspdtprace na lata. Tymczasem wiele agencji nie potrafi dziata¢
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dtugodystansowo. Kluczowym czynnikiem staje sie rowniez rozumienie | efektywne
wykorzystanie nowoczesnych technologii, m.in. sztucznej inteligencji. W By The People
Group na sam rozwdj technologii w 2025 roku przeznaczylismy wiecej, niz wynosi roczny
przychéd 80 proc. agencji marketingowych w Polsce - méwi Anna Slosorz, CCO Enyo i
coFounder By The People Group. - Trzeba jednak pamieta¢, ze sztuczna inteligencja nie
zastgpi kreatywnoSci | strategicznego myslenia, ktore nadajg kampaniom autentyczny i
unikalny charakter. Obserwowane spowolnienie tempa rozwoju branzy moze $wiadczy¢ o
tym, Zze rynek wchodzi w etap weryfikacji i konsolidacji. Przyszto$¢ bedzie naleze¢ do tych,
ktérzy potrafig potgczy¢ innowacje technologiczne z eksperckg wiedzg i talentami
prawdziwych ludzi.

Inwestycja w rozwoj technologii

Marketingowy powerhouse By The People Group optymalizuje wspdlne dziatania, a
jednoczesnie pielegnuje specjalizacje i autonomie kazdego ze zrzeszonych w grupie
podmiotow. Inwestuje w rozwdj narzedzi opartych na sztucznej inteligencji, automatyzacje
procesow i dostep do zaawansowanych rozwigzan strategicznych, ktére na co dzien sg poza
zasiegiem mniejszych podmiotéw. Tylko w tym roku co trzecia ztotéwka z zysku zostata
przeznaczona na rozwdj technologii zwiekszajacych potencjat kreatywny i operacyjny
zespotéw. Grupa obstuguje blisko 30 klientéw i realizuje ponad 500 projektow rocznie w
Polsce oraz na rynkach miedzynarodowych.

Dane cytowane w tekscie pochodzg z badania Dun & Bradstreet przeprowadzonego w listopadzie 2025 r.,
obejmujgcego lata 2010-2025. Analizie poddano dane z rejestru KRS. Ocena kondycji finansowej branzy
odbywata sie na podstawie danych finansowych z lat 2022-2024. W przypadku spétek prawa handlowego za
podstawe do oceny brano bilans i rachunek wynikow. W przypadku podmiotéw nieprowadzacych petnej
ksiegowosci oparto sie na danych o przychodach, kosztach i wyniku finansowym podmiotu zadeklarowanych
przez wiascicieli firm.

BY THE PEOPLE GROUP to marketingowy powerhouse stworzony przez osiem agencji, na ktérych czele stojg wysoko
wyspecjalizowani ekspertki i eksperci. Zatrudnia ponad 150 os6b i wspétpracuje z ponad 30 klientami, obstugujgc ponad 500
projektéw z branz kosmetycznej, modowej, gamingowej, technologicznej, FMCG, sztuki oraz motoryzacji w Polsce i na catym
Swiecie. Jest obecna na rynkach polskim, hiszparnskim, wtoskim, czeskim i austriackim.
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