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W 2025 r. 86 proc. marek postawito na influenceroéw, a 61 proc. w
2026 r. zwiekszy wydatki na wspoétprace z twércami

Influencer marketing przechodzi transformacje - marki coraz czesciej stawiaja na
mniejszych tworcéw, ktoérzy oferujg nie zasieg, lecz wiarygodnos$¢ i realny wplyw na
decyzje odbiorcow. Odsetek firm wspoélpracujacych z influencerami systematycznie
rosnie, nawet o 3 p.p. rok do roku. Niemal 90 proc. marek zarzadza tymi dziataniami
wewnetrznie, jednak eksperci zwracaja uwage, ze brak dostepu do narzedzi,
doswiadczen i relacji branzowych moze ogranicza¢ ich efektywnosé. W odpowiedzi na
potrzeby marek Enyo Agency stworzyla oddzielny departament dedykowany
Influencer Relations.

Wspoitczesny influencer marketing ewoluuje w kierunku istotnego aspektu strategii dziatan
wielu marek, a tworcy internetowi przestajg juz byc¢ tylko wykonawcami kampanii, a stajg sie
partnerami firm w tworzeniu autentycznych i angazujgcych tresci. Znaczgco rosnie
znaczenie mniejszych twércéw o okredlonych profilach dziatalnosci, docierajgcych do
niewielkich, ale zaangazowanych grup publicznosci. W 2024 r. juz 82, 7 proc. marketeréw
korzystato z marketingu influencerskiego, a w 2025 r. - 86 proc., jak wynika z dostepnych

danych.

Najwigkszg wartoscig w przypadku nano- i mikro-influencerow nie jest skala dziatania, ale
wiarygodnosé. Oprocz tego ich spofecznosci, cho¢ mniejsze, sg bardziej zaangazowane niz
w przypadku duzych kont, i bardziej relacyjne, co przektada sie na realny wptyw.
Dtugofalowe wspotprace z mniejszymi influencerami sprawiajg, ze marka naturalnie osadza
sie w codziennym kontekScie ich dziatalno$ci. W efekcie ich polecenia dziatajg jak
rekomendacja od znajomego, a komunikacja nie jest reklamg, ale rozmowg - moéwi Zuzanna
Piotrowska, Influencer Relations Manager z Enyo Agency, agencji marketingowe;j
wspottworzacej By The People Group, marketingowy powerhouse, zrzeszajgcy
profesjonalistow, strategow i wizjoneréw tworzacych nowg jakos¢ komunikacji z
wykorzystaniem autorskich narzedzi sztucznej inteligencji i zaawansowanych rozwigzan
strategicznych.

W Enyo Agency powstat dedykowany departament zajmujacy sie wspoétpraca z
influencerami. Dzigki temu klienci otrzymujg nie tylko wsparcie operacyjne, ale tez
przewage konkurencyjng w budowaniu autentycznych i dtugofalowych relacji z twércami.

Dzieki wspdtpracy z nano i mikro influencerami, ktérych sami wyszukujemy, weryfikujemy
oraz szkolimy, z uwzglednieniem autentycznosci publikowanych tre$ci, znaczgco podnosimy
efektywnos¢ oraz rezultaty dziatann w zakresie budowania marek i generowania sprzedazy.
Kluczowym elementem tego procesu jest relacja, ktora jest nawigzywana od samego
poczagtku i przynosi obopdlne korzysci takze w trakcie rozwoju twoércy. Taka dtugofalowa
wspodfpraca umozliwia tworzenie autentycznych i angazujgcych treSci, ktére trafiajg do
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odbiorcow i przektadajg sie na realny wzrost skuteczno$ci kampanii - wyjasnia Katarzyna
Grabowa, Influencer Relations Manager w Enyo Agency.

Ponad potowa marketerow zwiekszy wydatki na influencer marekting w 2026

Az 61 proc. marketerow deklaruje, ze w 2026 r. ma zamiar zwiekszy¢ wydatki na tresci
tworzone we wspotpracy z tworcami internetowymi. W poprzednich latach odsetek
marek zarzgdzajgcych influencer marketingiem wewnatrz organizacji wynosit okoto 75-80
proc., a w 2025 roku wzrost do 89 proc., co wskazuje na rosngcg potrzebe kontroli i
strategiczne podejscie do relacji z twércami.

Wiele marek decyduje sie prowadzic wspofprace z tworcami we wtasnym zakresie, jednak w
praktyce oznacza to czesto ograniczenie perspektywy i brak dostepu do szerokiego
zaplecza narzedzi oraz znajomo$ci S$rodowiska i rynku - mowi Katarzyna Grabowa,
Influencer Relations Manager w Enyo Agency. - Korzystanie z ustug wyspecjalizowanych
agencji zapewnia dostep do sprawdzonych tworcow, a takze gwarantuje profesjonalng
obstuge catego procesu, od doboru influencerow, przez kreacje tresci, az po ewaluacje
efektow.

By The People Group obstuguje blisko 30 klientéw i realizuje ponad 500 projektéw rocznie w
Polsce oraz na rynkach miedzynarodowych. Inwestuje w rozwdj narzedzi opartych na
sztucznej inteligencji, automatyzacje proceséw i dostep do zaawansowanych rozwigzan
strategicznych, Inwestuje w rozwdj narzedzi opartych na sztucznej inteligenciji,
automatyzacje procesow i dostep do zaawansowanych rozwigzan strategicznych, ktére na
co dzien sg poza zasiegiem mniejszych podmiotow.

BY THE PEOPLE GROUP to marketingowy powerhouse stworzony przez osiem agencji, na kitérych czele stojg wysoko
wyspecjalizowani ekspertki i eksperci. Zatrudnia ponad 150 oso6b i wspétpracuje z ponad 30 klientami, obstugujgc ponad 500
projektow z branz kosmetycznej, modowej, gamingowej, technologicznej, FMCG, sztuki oraz motoryzacji w Polsce i na catym
Swiecie. Jest obecna na rynkach polskim, hiszpanskim, wtoskim, czeskim i austriackim.
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