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Premiera nowych polskich technologii Al dla biznesu i marketingu

By The People Group rozwija trzy narzedzia Al stworzone w Polsce: Bunzee Events,
Insights Manager i Content Fit. Rozwigzania maja wspiera¢ analize dziatan biznesowych
i marketingowych, ocene skutecznosci tresci oraz automatyzacje proceséw
operacyjnych, odpowiadajagc na aktualne potrzeby rynku. 94 proc. marketerow
wykorzystuje sztuczng inteligencje w content marketingu, a 88 proc. stosuje ja w
codziennej pracy operacyjnej. Jednoczesnie az 61 proc. firm planuje zwiekszy¢ wydatki
na tresci tworzone we wspétpracy z twércami internetowymi, co wskazuje na rosnaca
role influencer marketingu w strategiach komunikacyjnych.

W odpowiedzi na dynamicznie zmieniajgce sie realia rynku marketingowy powerhouse By
The People Group zaprezentowat trzy autorskie aplikacje wykorzystujace technologie
sztucznej inteligencji stworzone w Polsce, ktdre majg poméc firmom mierzy¢ jakos¢ tresci,
analizowaC dziatania oraz usprawnia¢ organizacje wydarzen. Bunzee Events, Insights
Manager oraz Content Fit zostaty zaprojektowane tak, by uporzgdkowac procesy, skraca¢
czas pracy i utatwia¢ podejmowanie decyzji. Zamiast ogolnej obietnicy ,,Al do wszystkiego”,
By The People Group opiera sie na praktyce: technologia ma wspiera¢ cztowieka tam, gdzie
naprawde moze poprawic jakosc pracy i wynik biznesowy.

Sposoéb pracy po stronie agencji i samych klientdw dynamicznie sie zmienia. Coraz wiecej
proceséw musi dziata¢ szybciej, sprawniej i na wiekszej liczbie danych, ale jednoczes$nie
rynek oczekuje lepszej jakosci, wigkszej przewidywalno$ci i realnej wartoSci biznesowej. Tak
zrodzit sie pomyst stworzenia wtasnych narzedzi - méwi Kacper Osiecki, CEO Enyo Agency,
coFounder of the By The People Group. - Kazda z aplikacji powstata wokét realnego
wyzwania, z ktorym mierzg sie dzis zespoty: organizacji eventow, raportowania i analityki czy
oceny skutecznosci tresci jeszcze przed publikacjg. Zalezato nam na rozwigzaniach, ktére
porzadkujg prace, oszczedzajg czas i pomagajg podejmowac lepsze decyzje. Wtasnie tak
rozumiemy dzis sens inwestowania w technologie: jako praktyczne wsparcie dla ludzi i
biznesu.

Potrzeba takich narzedzi jest dzi$ bardzo silna. Wedtug badan Content Marketing Institute 73
proc. marketerow B2B i 70 proc. marketeréw B2C wykorzystuje marketing tresci jako czes¢
swojej ogolnej strategii marketingowej. Az 94 proc. marketeréow planuje w tym roku
korzysta¢ z Al w procesach tworzenia tresci, a 88 proc. juz uzywa jej na co dzien.
Jednoczesnie 61 proc. deklaruje, ze ma zamiar zwiekszy¢ wydatki na tresci tworzone we
wspotpracy z tworcami internetowymi. Polskie rozwigzania By The People Group odpowiadajg
na realne potrzeby rynku, tgczgc najnowsze technologie z doswiadczeniem lokalnych
programistow, marketerow i praktykow biznesu.

Al event manager
Od 2022 roku liczba firm eventowych w Polsce wzrosta o ponad 20 proc., a o 7 proc.
zwiekszyta sie liczba podmiotéw w dobrej i bardzo dobrej sytuacji finansowej. Sektor jest wart
obecnie ok. 3 mid zl, co odpowiada za ok. 1,5 proc. polskiego PKB. Najwazniejszymi
wartosciami staje sie jakos¢, innowacja i realna warto$¢ dostarczana klientom. Realizuje je
narzedzie Bunzee Events. To aplikacja do cyfrowej obstugi eventow, ktéra obejmuje caty
proces pracy z gosciem: od zaproszenia i rejestracji, przez wejscie na wydarzenie, po odbiér


https://contentmarketinginstitute.com/
https://arvow.com/blog/ai-content-marketing-statistics-2026?utm_source=copilot.com
https://www.kantar.com/Campaigns/Media-Reactions
https://bpgmp.com/2026/03/10/polska-branza-eventowa-jest-warta-3-mld-zl-i-odpowiada-za-15-proc-polskiego-pkb-najnowsza-analiza/
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spersonalizowanych gift packéw. Narzedzie porzadkuje dziatania organizacyjne, eliminuje
papierowe listy obecnosci i rozproszone arkusze, a takze daje zespotowi biezgcy podglad
tego, kto potwierdzit udziat, pojawit sie na miejscu i odebrat przypisany pakiet. W praktyce
oznacza to krotsze kolejki, mniej osob potrzebnych do obstugi recepc;ji i jeden system zamiast
wielu osobnych proceséw. Obecnie rozwigzanie funkcjonuje w formule pilotazowej.

™
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Analityka sukcesu
Globalnie az 71 proc. konsumentéw oczekuje personalizacji, a w Polsce ponad_55 proc.
klientow chce by firmy wykorzystaty dane i Al do poprawy ich doswiadczen. W odpowiedzi na
te potrzeby powstat Insights Manager - narzedzie, ktére zmienia dane w konkretne decyzje
biznesowe. Aplikacja automatycznie tworzy raporty kampanijne, tygodniowe i miesieczne oraz
standaryzuje dane. Pozwala to oszczedzac czas i szybciej reagowacC na zmiany rynkowe.
Insights Manager umozliwia tez prowadzenie zaawansowanej analityki oraz tatwe
zarzadzanie personami konsumenckimi. Efektem operowania w oparciu o twarde dane jest
lepsze zrozumienie klientow i dopasowana komunikacja, co oznacza realny wzrost
skutecznosci dziatan marketingowych. Aplikacja jest obecnie w fazie beta i pozostaje
narzedziem wewnetrznym.

Kreacja to podstawa

Skutecznos¢ kampanii reklamowych wcigz jest trudna do przewidzenia, ale jedno jest pewne
- kluczowg role odgrywa kreacja. Badania Nielsen i NCSolutions pokazuja, ze moze ona
odpowiadac za nawet 50 proc. wzrostu sprzedazy generowanego przez reklame, czyli wiecej
niz targetowanie, zasieg czy czestotliwos¢ kontaktu tgcznie. Dlatego BTPG dostarcza
narzedzie Content Fit, pozwalajgce sprawdzi¢ reakcje odbiorcow na kreacje jeszcze
przed publikacja. Technologia analizuje materiat pod katem wptywu na percepcje odbiorcy,
zgodnosci ze specyfikacjami platform spotecznosciowych oraz mozliwej korelacji z
wynikami mediowymi i rezultatami badan Brand Lift. Dzieki temu zespoty kreatywne,
influencerskie i brandowe mogg oceni¢ materiat szybciej niz w klasycznych badaniach pre-
launch i jeszcze przed startem kampanii wprowadzi¢ potrzebne poprawki. Content Fit jest
rozwigzaniem gotowym i dostepnym dla klientéw agencji Enyo, a w przysztosci ma by¢
rozwijany réwniez w modelu SaaS.



https://www.mckinsey.com/capabilities/growth-marketing-and-sales/our-insights/the-value-of-getting-personalization-right-or-wrong-is-multiplying
https://www.pwc.pl/pl/publikacje/gotowi-na-sztuczna-inteligencje-raport.html
https://www.pwc.pl/pl/publikacje/gotowi-na-sztuczna-inteligencje-raport.html
https://www.nielsen.com/insights/2017/when-it-comes-to-advertising-effectiveness-what-is-key/

BY THE
PEOPLE
GROUP.

D ContentFit

Wyscig o miano ‘Al First’, napedzany dynamicznym rozwojem technologii, zbyt czesto
przestania to, co najwazniejsze, czyli jako$c i odpowiedzialno$¢ wdrozen. W Enyo Agency
rozwijamy rozwigzania w modelu ‘human in the loop’ - technologia nie zastepuje cztowieka,
lecz przesuwa jego role w strone $wiadomej weryfikacji i podejmowania decyzji, wzmacniajgc
realny wptyw na wynik biznesowy - méwi Maciej Dziedzic Innovation Lead, Enyo Agency,
powered by the By The People Group.

BY THE PEOPLE GROUP to marketingowy powerhouse stworzony przez osiem podmiotéw, na ktorych czele stoja
wysoko wyspecjalizowani ekspertki i eksperci. Zatrudnia ponad 150 oséb i wspotpracuje z ponad 30 klientami,
obstugujac ponad 500 projektow z branz kosmetycznej, modowej, gamingowej, technologicznej, FMCG, sztuki
oraz motoryzacji w Polsce i na $wiecie. Jest obecnha na rynkach polskim, hiszparnskim, wioskim, czeskim i
austriackim. Grupa inwestuje w rozwoj narzedzi opartych na Al, automatyzacje proceséw i dostep do
zaawansowanych rozwigzan strategicznych, ktére na co dzien sg poza zasiegiem mniejszych podmiotow.
Jednoczesnie wspiera rozwdj i kompetencje przysztosci. By The People Group to talenty na co dzien
wykorzystujgce zaawansowang technologie napedzang danymi.
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