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Rynek wirtualnych influenceréw jest wart prawie 5 mid zt i rosnie -
nawet o 40 proc. rok do roku. Generuja oni 3-krotnie wyzsze
zaangazowanie niz prawdziwi ludzie

Juz 4 proc. globalnych wydatkéw na wspoétprace z twércami internetowymi dotyczy
influenceréw wygenerowanych przez sztuczng inteligencje. Influencera z Al byiby
sklonny obserwowaé co 4. Polak, jesli jego tresci bylyby interesujace. Jak wskazuja
statystyki, az 85 proc. odbiorcéw chetnie korzysta z rekomendacji zakupowych Al,
chociaz tylko 13 proc. bezgranicznie ufa tej technologii. Szczegoélnie ufni wobec niej
sg uzytkownicy z pokolenia Z. Jak komentuje ekspert, nie oznacza to zmierzchu
ludzkiej kreatywnosci, ale wymusza na twoércach i marketerach zdobywanie nowych
kompetencji na styku technologii i psychologii.

Influencer marketing ewoluuje, otwierajgc sie na nowg kategorie tworcéw — postaci
wygenerowane lub zasilane sztuczng inteligencjg. Wedtug najnowszych dostepnych danych
globalny rynek influencer marketingu jest wart 118,3 mid zt (32,6 mld USD), a segment
wirtualny odpowiada za ok. 4,2 proc. tej kwoty, czyli 4,9 mid zl (1,37 mid USD). Najwiekszy
udziat w tym rynku ma Ameryka Pétnocna (ok. 45 proc.), Europa zajmuje drugie miejsce (ok.
30 proc.). Jednoczesnie wirtualni influencerzy generuja az trzykrotnie wyzsze
zaangazowanie odbiorcéw w poréwnaniu do tradycyjnych tworcow o zblizonej liczbie
obserwatorow. Szacuje sie, ze w 2026 r. wartos¢ swiatowego rynku wirtualnych influenceréw
wzrosnie o ponad 40 proc.

Al w marketingu przestata by¢ eksperymentem. To juz narzedzie pracy, a nie temat na
konferencje. Nie zastepuje kreatywno$ci, ale wymaga od tworcow i marketerow nowych
kompetencji na granicy technologii i rozumienia ludzkiej psychologii - mowi Jakub Muszkiet,
CEO ZW Agency, member of the By The People Group. - Dlatego w By The People
Group zdecydowaliSmy sie na wigczenie do naszego zespoiu Marzenki -
humanoidalnego robota, ktory stuzy nam do nauki wspofpracy czfowieka z maszynag i
skalowania kompetencji. Roboty humanoidalne przeszty w ostatnich latach ogromng
zmiane. Z technologicznych prototypow, ktére budzity raczej ciekawoSc niz poczucie
realnego zastosowania, stajg sie narzedziami do nauki, testowania nowych modeli pracy i
rozwijania kompetencji przysztosci. To pokazuje, Ze technologia przestaje byc¢ jedynie
efektowng innowacjg, a zaczyna realnie poszerza¢ mozliwoSci cztowieka.

Co 4. Polak bytby sklonny obserwowac¢ influencera Al

Chociaz tylko 13 proc. odbiorcow bezgranicznie ufa tresciom przekazywanym przez
sztuczng inteligencje, to az 85 proc. chetnie korzysta z jej rekomendacji zakupowych, a 39
proc. dokonato zakupu pod wptywem sugestii Al. Bardziej sktonni do zaufania sztucznej
inteligencji sg odbiorcy z pokolenia Z oraz ci stykajgcy sie z nig na co dzieh. Jednak nawet
wsrdod osob entuzjastycznie podchodzgcych do korzystania z tej technologii i darzacych jg
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zaufaniem 39 proc. przyznaje, ze bytoby mniej gotowe zaufa¢ marce wykorzystujgcej tresci
Al.

W Polsce influencera stworzonego przez sztuczng inteligencje bytaby sktonna obserwowac
Y4 badanych, o ile jego tresci bylyby dla nich interesujace i wartosciowe. Okoto ' nie umie
odpowiedzie¢ na to pytanie, a nieco ponad potowa nie bytaby zainteresowana.

Wirtualni twércy majg swoje miejsce. Swietnie dziatajg w projektach mocno wizualnych i
wszedzie tam, gdzie potrzebna jest dostepnos¢ 24/7. Bez przerw, bez ograniczen
czasowych, bez ryzyka wizerunkowego. Natomiast tradycyjni influencerzy pozostajg
liderami, je$li chodzi o budowanie zaufania, empatyzowanie ze spofecznos$cig czy
poruszanie zyciowych tematéw wymagajgcych typowo ludzkiego doswiadczenia - mowi
Jakub Muszkiet, CEO ZW Agency, member of the By The People Group. - Niektorzy
tworcy juz dziatajg hybrydowo, tworzgc swoich ,,cyfrowych blizniakéw” - swoj wirtualny
odpowiednik we wspotpracy z Metg stworzyt np. raper Snoop Dog. Sztuczna inteligencja
staje sie wiec sprzymierzericem, pozwalajgc budowac relacje z odbiorcami na niespotykang
dotad.

Kurs NBP z dnia 14 maja 2026 r.: 1 USD = 3,63 PLN.

BY THE PEOPLE GROUP to marketingowy powerhouse stworzony przez osiem podmiotéw, na ktérych czele
stojg wysoko wyspecjalizowani ekspertki i eksperci. Zatrudnia ponad 150 oséb i wspotpracuje z ponad 30
klientami, obstugujac ponad 500 projektéw z branz kosmetycznej, modowej, gamingowej, technologiczne;j,
FMCG, sztuki oraz motoryzacji w Polsce i na swiecie. Jest obecna na rynkach polskim, hiszpanskim, wioskim,
czeskim i austriackim. Grupa inwestuje w rozwdj narzedzi opartych na Al, automatyzacje procesow i dostep do
zaawansowanych rozwigzan strategicznych, ktére na co dzien sg poza zasiegiem mniejszych podmiotow.
Jednoczes$nie wspiera rozwoj i kompetencje przysziosci. By The People Group to talenty na co dzien

wykorzystujgce zaawansowang technologie napedzang danymi.
https://bpamp.com/
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