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Francuskie ikony zapachu w rekach polskiego zespotu.
BTP Group pozyskato obstuge osmiu marek L’Oréal

Warszawa, 16 lipca 2026 - Enyo, agencja nalezgca do By The People Group, od maja 2026
roku odpowiada za obstuge o$miu marek z portfolio L’'Oréal, w tym Cacharel, Diesel, Viktor &
Rolf, Thierry Mugler, Azzaro, Maison Margiela Perfumy i Ralph Lauren oraz Drakkar. Nowy
kontrakt obejmuje dziatania dla marek francuskich, takze w kontekscie projektow
realizowanych poza Polskg. To kolejny krok w rozwoju BTP Group jako partnera dla
miedzynarodowych brandéw, ktére szukajg nie tylko kreatywnej egzekucji, ale sprawnego
modelu pracy, tqczqcego strategie, komunikacje, content, influencer marketing i narzedzia
wspierajgce procesy operacyjne.

Nie jedna marka, ale cate portfolio

Pozyskanie osmiu marek jednoczesnie to dla BTP Group kontrakt o szczegdélnym znaczeniu.
Wspotpraca obejmuje brandy z portfolio L’Oréal, nalezgce do segmentu marek zapachowych
i lifestyle’owych o silnej rozpoznawalnosci, wyrazistych kodach komunikacji i réznych grupach
odbiorcow. W praktyce oznacza to koniecznos¢ pracy nie tylko z pojedynczq kampanig, ale z
catym ekosystemem marek, z ktérych kazda wymaga osobnego jezyka, tempa, wrazliwosci i
pomystu na obecnosé¢ w kulturze.

Dla agencji to réwniez potwierdzenie kierunku, w ktérym rozwija sie By The People Group, jako
grupa zdolna obstugiwac¢ ztozone projekty marketingowe, w ktérych liczy sie zaréwno sita
kreacji, jak i umiejetnos¢ zarzgdzania skalg. Wspotpraca rozpoczeta sie w maju 2026 roku i
jest nowym kontraktem w portfolio BTP Group.

Od briefu do zespotu, czyli skala bez chaosu

W przypadku pracy z kilkoma markami z jednego portfolio kluczowe staje sie nie tylko to, co
agencja proponuje kreatywnie, ale réwniez to, jak organizuje prace. BTP Group rozwija model
interdyscyplinarny, w ktérym zespoty sg dobierane pod konkretny brief, cele i wyzwania
klienta, a nie przypisywane do projektow wytqgcznie wedtug statych struktur. Dzieki temu
grupa moze tqczy¢ rézne kompetencje, szybciej reagowaé na potrzeby marek i efektywniej
zarzgdzaé projektami, ktére wymagajqg réwnolegtej pracy kilku specjalizacji. Za koordynacje
wspotpracy po stronie BTP Group odpowiada Aleksandra Kiljan, Senior Account Manager
360.

~Przy takim konfrakcie skala sama w sobie nie jest przewagq. Przewagq jest dopiero
umiejetnos¢ maqdrego dobrania ludzi, kompetencji i narzedzi do konkretnego briefu. W
BTP Group budujemy zespoty wokét realnych wyzwan klienfa, a nie wokét wewnetrznych
silosow. Dzieki temu mozZemy pracowac szybciej, trafniej i bardziej elastycznie, nawet wtedy,
gdy projekt obejmuje kilka marek jednoczesnie.” - méwi Anna $losorz, CCO Enyo, co-
founder of the By The People Group.

Francuskie marki, miedzynarodowe ambicje
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Nowy kontrakt pokazuje takze rosngcqg role polskich zespotow agencyjnych w projektach,
ktére wykraczajg poza lokalny rynek. Marki globalne coraz czesciej szukajg partnerow
zdolnych nie tylko do lokalnej adaptacji komunikacji, ale tez do strategicznego myslenia o
marce w szerszym kontekscie: kulturowym, mediowym, sprzedazowym i technologicznym. Dla
BTP Group oznacza to mozliwosé pracy na styku polskiego know-how, miedzynarodowych
standardéw i potrzeb marek obecnych na réznych rynkach.

»Praca dla marek z fak silnym dziedzictwem wymaga duzej uwaznosci. Kazda z nich ma wtasny
Swiat, wtasnq estetyke i wtasne emocje, kfore frzeba umiec przetozyc na jezyk wspotczesnej
komunikacji. Nie chodzi o to, Zeby wszystkie marki obstugiwacé wedtug jednego schematu.
Chodzi o fto, Zeby dla kazdej z nich zbudowaé wtasciwg odpowiedZ, tak kreatywng,
strategiczng jak i operacyjnq.” - dodaje Anna Slosorz.

Narzedzia jako cze$¢ modelu pracy

Waznym elementem wspotpracy jest rowniez sposéb, w jaki BTP Group wykorzystuje
dostepne narzedzia wspierajgce procesy agencyjne. Grupa nie traktuje ich jako dodatku do
pracy kreatywnej, ale jako realny element zarzqgdzania projektami, andalizg, planowaniem i
optymalizacjg dziatan. W praktyce oznacza to bardziej sSwiadome korzystanie zdanych, lepszg
organizacje pracy zespotow i szybsze przechodzenie od briefu do rekomendacji.

To podejscie wpisuje sie w szerszq zmiane na rynku komunikacji. Klienci coraz rzadziej szukajg
jednej ustugi lub pojedynczej kampanii. Coraz czesciej potrzebujg partnera, ktéry potrafi
tgczyé kompetencje, prowadzi¢ kilka proceséow roéwnolegle i rozumieé, ze skuteczna
komunikacja marki powstaje dzis na styku strategii, kreacji, technologii, mediéw i sprzedazy.

~Nie przechodzimy obok narzedzi obojetnie, bo wiemy, Zze dobrze wykorzystane wzmacniajg
prace zespotu. Nie zastepujq myslenia, intuicji ani doswiadczenia, ale pomagajq lepiej
porzgdkowac proces, szybciej wyciggac wnioski i trafniej odpowiadac na potrzeby marek. W
projektach o fakiej skali fo szczegdlnie wazne, bo dobra organizacja pracy jest jednym z
warunkéw dobrej kreacji” - podkresla Anna Slosorz.

Kolejny krok w rozwoju BTP Group

Pozyskanie osmiu marek L’Oréal wzmacnia pozycje BTP Group jako partnera dla klientow,
ktérzy potrzebujg zintegrowanego wsparcia w komunikacji i marketingu. Dla grupy to réwniez
kolejny przyktad projektu, w ktérym przewagqg staje sie nie tylko kreatywnosé, ale tez
umiejetno$¢ budowania odpowiednich zespotéw, zarzgdzania skalg oraz wykorzystywania
narzedzi, ktére realnie usprawniajq prace.

Wspotpraca z francuskimi markami pokazuje, ze polska agencja moze by¢ dla
globalnych brandéw czyms$ wiecej niz lokalnym wykonawcq. Moze by¢ partnerem, ktéry
rozumie marke, konsumenta, kulture komunikacji i dynamike nowoczesnych kanatéw, a
nastepnie potrafi przetozy¢ to na dziatania prowadzone z myslg o kilku markach i kilku rynkach
jednoczesénie.

BY THE PEOPLE GROUP to marketingowy powerhouse stworzony przez osiem podmiotéw, na ktérych czele stojg
wysoko wyspecjalizowani ekspertki i eksperci. Zatrudnia ponad 150 os6b i wspotpracuje z ponad 30 klientami,
obstugujac ponad 500 projektéw z branz kosmetycznej, modowej, gamingowej, technologicznej, FMCG, sztuki oraz
motoryzacji w Polsce i na Swiecie. Jest obecna na rynkach polskim, hiszpanskim, wtoskim, czeskim i austriackim.
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Grupa inwestuje w rozwdj narzedzi opartych na Al, automatyzacje proceséw i dostep do zaawansowanych
rozwigzan strategicznych, ktére na co dzieh sg poza zasiegiem mniejszych podmiotéw. Jednoczes$nie wspiera
rozwoj i kompetencje przysziosci. By The People Group to talenty na co dzien wykorzystujgce zaawansowang
technologie napedzang danymi.

https://bpgmp.com/

Kontakt dla mediéw:
Klara Ufnalewska I/ k.ufnalewska@enyo.co 11723.991.159
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