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Kreacja wcigz decyduje o 49% efektu kampanii. Jak mierzyc¢ jej
wptyw, zanim trafi do emisji?

Statystyczny polski internauta zetknat sie¢ w samym maju z niemal 3000 reklam online
- a mimo rewolucji programmatic, cookieless i Al to wcigz kreacja, niezmiennie
decyduje az w potowie o efektywnosci kampanii. W swiecie, w ktérym uwaga stata sie
walutg réwnie cenng co zasieg, marki potrzebuja narzedzi, ktére ocenia realny wptyw
tresci na konsumenta - zanim trafi ona do emisji.

Przyzwyczailismy sie do tezy, ze o efektach udanych kampanii decyduje przede wszystkim
zasieg w grupie docelowej i powtarzalnos¢ komunikatu. Walczymy o zasiegi, patrzac na
widocznos¢ reklam, a coraz czesciej - na uwage uzytkownika. To sprawia, ze marki coraz
mocniej stawiajg na technologie, ktéra ma poméc budowac tresci zapamietywalne i realnie
wptywajgce na decyzje zakupowe. Obserwujemy coraz wiecej tego typu rozwigzan - ktore
jednak wcigz koncentrujg sie na powigzaniu wynikdw mediowych z ,attention" oraz
eye-trackingiem, gubigc gdzie$ po drodze analize wplywu na percepcje konsumenta -
analizuje Maciej Dziedzic, Innovation Lead w Enyo Agency, powered by the By The
People Group.

Uwaga odbiorcy stata sie w ostatnich latach kluczowa - i nic w tym dziwnego, skoro reklamy
faktycznie przyciggajgce uwage potrafig osiggac¢ w skrajnych przypadkach nawet 19x lepsze
konwersje. Jesli zderzymy to z danymi z polskiego rynku - w samym maju kampanie digital
wygenerowaty ponad 82 mld emisji reklam online, co oznacza, ze statystyczny internauta
zetknat sie z niemal 3000 reklam - okaze sie, ze walka o uwage staje sie réwnorzedna walce
0 zasieg. Tym ciekawsze sg wiec wyniki pokazujgce, ze mimo catej rewolucji programmatic,
cookieless, Al i fragmentacji medidw, na przestrzeni szesciu lat (2017-2023) to kreacja
pozostata gtdbwnym czynnikiem wptywajgcym na efektywnosé kampanii - niezmiennie 49%.

Nic dziwnego, ze wiele globalnych marek buduje lub juz wdrozylo narzedzia majgce
testowaé kreacje i zapewnia¢ ich spdjnos¢ z globalnymi wytycznymi. Ich problemem jest
jednak to, ze bazujg gtébwnie na powigzaniu wynikbw mediowych z eye-trackingiem i -
czesciowo - z wynikami Brand Lift Studies. | cho¢ Al mocno przyspiesza rozwdj narzedzi w
tym obszarze, jedno sie nie zmienia: bardzo tatwo gubi sie w nich wptyw na percepcje
konsumenta. O ile Ad Recall czy Purchase Intent z badan Brand Lift potrafig odwzorowac
pewne zachowania konsumentéw juz po emisji, o tyle okreslenie zaangazowania
emocjonalnego, zapamietywalnosci czy realnej uwagi pozostaje trudne - tak diugo, jak
narzedzia te opierajg sie na odgoérnie ograniczonych zasobach danych.

Zmienia sie takze podejscie samych marketeréw. Kolejne raporty wskazuja, ze 82%
reklamodawcow deklaruje gotowosc¢ zaptacenia wiecej za realng uwage odbiorcy (attention).
To sygnat odejscia od modelu masowej produkcji contentu na rzecz wiekszego nacisku na
skutecznos¢ konkretnych kreacji. Jednoczeé$nie 94% marketeréw planuje w tym roku
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wykorzystywa¢ Al w procesach tworzenia tresci, a 61% zamierza zwiekszy¢ wydatki na
tresci tworzone we wspotpracy z twoércami internetowymi.

Aby zaadresowaé obszary, w ktérych obecne narzedzia sg niewystarczajgce, i tworzyé¢
tresci realnie wplywajace na konsumenta - a co najwazniejsze, wiedzie¢ to przed
publikacja - w Enyo stworzylismy dla naszych Klientow platforme ContentFit. Dzieki
wspotpracy z Neurons oraz wilasnym silnikom weryfikujgcym zgodno$¢ kreacji z
wymaganiami platform mozemy sprawdzi¢, czy dana kreacja bedzie zapamietywalna, czy
jest tatwa do przetworzenia przez cztowieka, jaki ma wptyw na intencje zakupowsg i jakie
zaangazowanie emocjonalne generuje. Te dane - pochodzgce od ponad 300 tysiecy oséb
- uzupetniamy weryfikacjg tzw. ,Safe Zones" na kreacji, dbajgc, by produkt byt
odpowiednio widoczny i styszalny. Nie zostawiamy przy tym marketera z samymi danymi
- generujemy takze rekomendacje, ktére pomagajg osiggng¢ wtasciwe wyniki. Rozumiejgc
potrzeby zaréwno marketeréw, jak i doméw mediowych, wyposazyliSmy ContentFit w
autorski, siedmiowarstwowy silnik korelacji analizujacy rowniez dane mediowe. Dzieki
niemu wiemy, ze odpowiednio skonstruowane kreacje potrafig osigga¢ nawet o potowe
nizszy koszt klikniecia, a czas oglgdania wideo - zwigksza¢ nawet dwukrotnie. To roznice,
ktére przy budzetach mediowych naszych Klientéw i rosngcej koncentracji na efektywnosci
tresci robig kolosalng réznice.

Wierzymy, ze wtasnie takie narzedzia - tgczace faktyczne, a nie tylko deklaratywne reakcje
cztlowieka, dane mediowe oraz analizy Al - realnie zmieniajg reguty gry, spajajac
perspektywe Klienta, domu mediowego oraz agencji czy zespotu odpowiedzialnego za
kreacje.

Przywotujgc raz jeszcze badania Nielsen/NCS, okreslajgce wptyw kreacji na niezmiennym
poziomie 49%, dotagcze do nich obecne od lat apele twoércow internetowych i ich
managementow: zaufajcie im i pozwolcie tworzy¢ tresci w ramach pojemnych, elastycznych
briefow. Platformy takie jak ContentFit moga by¢ punktem zwrotnym we wspétpracy
wszystkich zaangazowanych stron.

Pamietajmy, by walczac o uwage uzytkownika i $ledzac rozmaite wyniki dotyczgce
Viewability oraz Attention, nie zgubi¢ sie w bance, w ktérej tak czesto znajduje sie marketer -
w bance, z ktérej horyzontu znika faktyczny odbiér konsumenta.

Maciej Dziedzic
Innovation Lead, Enyo Agency, powered by the By The People Group

BY THE PEOPLE GROUP to marketingowy powerhouse stworzony przez osiem podmiotéw, na ktérych czele
stoja wysoko wyspecjalizowani ekspertki i eksperci. Zatrudnia ponad 150 osob i wspoétpracuje z ponad 30
klientami, obstugujac ponad 500 projektéw z branz kosmetycznej, modowej, gamingowej, technologiczne;j,
FMCG, sztuki oraz motoryzacji w Polsce i na $wiecie. Jest obecna na rynkach polskim, hiszpanskim, wtoskim,
czeskim i austriackim. Grupa inwestuje w rozwdj narzedzi opartych na Al, automatyzacje proceséw i dostep do
zaawansowanych rozwigzan strategicznych, ktére na co dzien sg poza zasiegiem mniejszych podmiotow.
Jednoczes$nie wspiera rozwoj i kompetencje przysziosci. By The People Group to talenty na co dzien

wykorzystujgce zaawansowang technologie napedzang danymi.
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