Od suplementu do ruchu. Enyo Iberia zmienia sposéb, w jaki Green
Tahr opowiada o natural performance

Warszawa, 22 wrzesnia 2026 r. Green Tahr, hiszpanska marka z kategorii sport nutrition i
clean-label supplements, rozwija swoj brand i sprzedaz wspolnie z Enyo Iberia, czesciqg By The
People Group. Projekt obejmuje strategie marki, komunikacje, e-commerce i martech na
rynku iberyjskim. Punktem wyjscia nie jest jednak sam produkt, lecz realne potrzeby ludzi:
regeneracja, sprawnos¢, dobre odzywianie i natural performance.

Nie zaczynamy od produktu. Zaczynamy od tego, po co ludzie go wybierajg

Green Tahr dziata w kategorii, w ktérej komunikacja czesto sprowadza sie do sktadnikéw,
parametréw i produktowych claims. Enyo Iberia przyjeto inny punkt wyjscia. Strategia marki
budowana jest wokét Consumer Opportunities, czyli rzeczywistych sytuacji, potrzeb i
motywagji, ktére sprawiajq, ze konsumenci siegajg po produkty z kategorii sport nutrition.
Chodzi m.in. o skuteczng regeneracje miedzy treningami, zachowanie sprawnosci wraz z
wiekiem czy odzywianie wspierajgce wyniki bez koniecznosci stawania sie ekspertem od
dietetyki.

To wtasnie na tej podstawie powstajg pozycjonowanie, architektura komunikacji, narracja
produktowa oraz platforma kampanii.

-Nie zaczynalismy od produktu, zaczelismy od ludzi To, co nazywamy Consumer
Opportunities, fo realne potfrzeby stojgce za zakupem: dobra regeneracia miedzy freningami,
sprawnosé po czterdziestce, jedzenie, ktore pozwala osiggac wyniki bez studiowania dietetyki.
Green Tahr miat juz produkty, ekspertow i spotecznosc. Brakowato narracji, kfora tgczy fo
wszystko z fymi potrzebami. Jej zbudowanie sprawia, ze marka suplementow staje sie
ruchem.” - méwi Daniel Razniewski, CEO Enyo Iberia, member of the By The People Group.

Green Tahr miat juz wszystkie elementy. Trzeba byto potqczy¢ je w jeden system

Green Tahr to hiszpanska marka sport nutrition i suplementéw typu clean label, dziatajgca na
rynku iberyjskim. Jej portfolio obejmuje m.in. odzywki biatkowe, zywnos$¢ wysokobiatkowq,
formuty wspierajgce regeneracje, ekologiczne napoje izotoniczne, kapsutki i Black Maca.

Green Tahr rozwija sie zatem w kategorii, ktéra szybko wychodzi poza swiat zawodowego
sportu. Europejski rynek sports nutrition ma wzrosngé z okoto 6,6 mid USD w 2026 roku do
9,6 mld USD w 2031 roku*, przy sredniorocznym tempie wzrostu wynoszgcym blisko 8 proc.
Jednym z motoréw tego wzrostu jest rosngce zainteresowanie produktami plant-basedi clean
label, a po rozwigzania z kategorii sports nutrition coraz czesciej siegajg nie tylko sportowcy,
lecz takze konsumenci traktujgcy je jako element codziennego wellness, regeneracjii zdrowego
stylu zycia.

Wokét produktow firma zbudowata takze sie¢ ambasadoréw, ekspercki content hub i
podcast.

Wyzwaniem nie byto wiec stworzenie marki od zera, lecz zbudowanie narragji, ktéra potgczy
istniejgce aktywa w spéjny ekosystem i przetozy je na wzrost sprzedazy, rozpoznawalnosci i
reputagji.

*https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/europe-sports-nutrition-market
**https://www.cnmc.es/prensa/comercio-electronico-20260703?back=news&page=18&utm
***hitps://iabspain.es/estudio-ecommerce-2025-iab-spain/?utm



Od strategii marki do Shopify i Klaviyo

Wspétpraca realizowana jest w ramach Brand Growth Program. Enyo Iberia obejmuje
zaréwno obszar strategiczny, jak i digital oraz martech. Po stronie strategicznej zespot
pracuje m.in. nad definicjg grup docelowych, piramidg marki, pozycjonowaniem, architekturg
komunikacji i tone of voice. Projekt obejmuje réwniez narracje dla kluczowych kategorii
produktowych, architekture serwisu, conversion-oriented product copy, platforme kampanii,
framework social media oraz kierunek dla key visuali i opakowan.

Rownolegle rozwijany jest obszar e-commerce: migracja z WooCommerce do Shopify,
redesign serwisu oraz konfiguracja Klaviyo obejmujgca m.in. segmentacje klientéw i
auvtomatyzacje komunikacji.

Dzieki temu strategia marki i doswiadczenie zakupowe powstajg w ramach jednego procesu.

Marka i commerce nie mogq dziataé¢ osobno

W Hiszpanii trudno dzi$§ oddzieli¢ budowanie marki od budowania sprzedazy. Wartos¢ e-
commerce przekroczyta tam w 2025 roku 114,8 mld euro, rosngc o ponad 20 proc. rok do
roku.** Jednoczesnie, wedtug IAB Spain, online kupuje juz 77 proc. Hiszpanow, czyli okoto 27
min oséb, a niemal oémiu na dziesieciu e-konsumentéw robi zakupy w sieci co najmniej raz w
miesigcu**¥,

Dlatego jednym z kluczowych zatozenh projektu Green Tahr jest réwnolegte projektowanie
marki i dosSwiadczenia zakupowego. Strategia, narracja produktowa, architektura serwisu,
migracja do Shopify oraz rozwéj komunikacji w Klaviyo powstajg jako elementy jednego
systemu. Green Tahr chce zwieksza¢ sprzedaz B2C zaréwno poprzez wtasny e-commerce, jak
i partneréw detalicznych, jednoczesnie rozwijajgc rozpoznawalnosé i reputacje marki. W tym
modelu awareness nie jest osobnym KPl oderwanym od biznesu, ale takim ktéry ma prowadzi¢
konsumenta do konkretnego doswiadczenia do zakupu.

~Silna marka i efektywny ekosystem cyfrowy powinny dzis dziatac jako jeden mechanizm
wzrostu. Green Tahr miat juz dobrze zbudowane portfolio produktow, eksperckie zaplecze i
Jasno okreslone wartosci, natomiast wyzwaniem byto petniejsze przetozenie tej przewagi na
sposob, w jaki marka funkcjonuje w kanatach cyfrowych. Wspdétpraca z Enyo lberia pozwolita
nam potgczy¢ strategie marki, doswiadczenie uZytkownika i architekture e-commerce w jeden
spojny system. Dzieki temu rozwijamy obecnosc¢ online w taki sposob, aby komunikacja
dotyczgca performance | codziennego wellness byta bezposrednio powigzana =z
doswiadczeniem zakupowym i wspierata cele sprzedazowe firmy.” - wyjasnia Lucas Guyader,
CEO & Co-Founder, Green Tahr.

Nazwa, ktéra od poczgtku mowita wiecej niz produkt

Jednym z najmocniejszych elementéw projektu okazata sie sama marka Green Tahr.
Himalajski tahr to dzika koza zyjgca na wysokosci od 2500 do 5000 metréow. Porusza sie po
skalistych zboczach w ekstremalnych warunkach, wykorzystujgc charakterystyczng budowe
kopyt: miekki srodek zapewnia przyczepnos¢ do skaty, a twarda zewnetrzna warstwa chroni
przed Scieraniem.

Green Tahr posiadat nazwe i tagline jeszcze przed rozpoczeciem wspétpracy z Enyo Iberia.
Zadaniem zespotu nie byto wiec wymyslenie nowej historii, ale wydobycie znaczenia, ktére od

*https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/europe-sports-nutrition-market
**https://www.cnmc.es/prensa/comercio-electronico-20260703?back=news&page=18&utm
***hitps://iabspain.es/estudio-ecommerce-2025-iab-spain/?utm



poczqgtku znajdowato sie¢ w marce: wytrzymatosci, sprawnosci i konsekwentnego dgzenia
wyzej.

To wtasnie ten kierunek ma sta¢ sie jednym z fundamentéw dalszego rozwoju komunikag;ji
Green Tahr.

Enyo Iberia z kompetencjami catej By The People Group

Enyo Iberia odpowiada za projekt na rynku iberyjskim jako cze$¢ By The People Group. Model
wspotpracy tqczy butikowe podejscie, jeden zespdt i szybkie decyzje z dostepem do
kompetencji i zasobéw catej grupy. Pozwala to rozwija¢ strategie, komunikacje i rozwigzania
digital w jednym Srodowisku, a jednoczesnie przygotowywa¢ marke do dalszego skalowania
na kolejnych rynkach.

BY THE PEOPLE GROUP to marketingowy powerhouse stworzony przez osiem podmiotéw, na ktérych czele stojg wysoko wyspecjalizowani ekspertki i eksperci. Zatrudnia ponad 150 oséb i wspbdtpracuje z
ponad 30 klientami, obstugujgc ponad 500 projektéw z branz kosmetycznej, modowej, gamingowej, technologicznej, FMCG, sztuki oraz motoryzacji w Polsce i na $wiecie. Jest obecna na rynkach polskim,
hiszpanskim, wtoskim, czeskim i austriackim. Grupa inwestuje w rozwdj narzedzi opartych na Al, automatyzacje proceséw i dostep do zaawansowanych rozwiqgzan strategicznych, ktére na co dzieh sq poza
zasiegiem mniejszych podmiotéw. Jednoczesnie wspiera rozwdj i kompetencje przysztosci. By The People Group to talenty na co dzief wykorzystujgce zaawansowang technologie napedzang danymi.
https://bpgmp.com/

Kontakt dla mediéw:
//Klara Ufnalewska I/ k.ufnalewska@enyo.co 11723.991.159
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